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چکیده

مکتب اقتصادی اسلام، تنها مکتبی است که ویژگی اساسی آن، اخلاقی بودن آن است. دور شدن مکاتب دیگر از اخلاق انسانی و الهی و تکیه صرف آن‌ها بر اصل لذت‌گرایی صرف و مادی، مجامع انسانی را با مخاطرات فراوانی روبرو کرده است. مکتب اقتصادی اسلام، این نقیصه را به‌خوبی و به احسن وجه جبران می‌کند. از این دیدگاه، هدف از تمام رفتارها و فعالیت‌های اقتصادی، اخلاق الهی و تکامل روح و روان انسان‌ها جهت رسیدن به آخرتی آباد است؛ همچنان‌که حل مشکلات اقتصادی، فقط در پرتو گسترش اخلاق امکان‌پذیر خواهد بود. برای همین، اقتصاد اسلامی، روابط اقتصادی را به‌جای قانون و مفاهیم غیر واقعی دیگری مثل دست نامرئی بازار، بر اخلاق متکی می‌کند. مؤلفه‌های نشان‌دهنده جریان و سریان اخلاق بر کل بدنه و عمق تعالیم اقتصاد اسلامی را می‌توان در مواردی مثل مصرف، تولید، درآمد، تجارت، تبلیغات تجاری، نظام اسلامی و جلب منفعت و رشد اقتصادی خلاصه کرد.
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Abstract
The Islamic economic school is the only school that its morality is its basic features. Other schools getting away from the human and divine morality and their mere emphasis on the mere and material hedonism, encountered human societies with many risks. The economic school of Islam, compensate this shortcoming very well and for best way. In this perspective, goal of all economic behavior and activities is divine ethics and evolution of human psyche for getting the frequented hereafter; as economic problems, is possible only in the light of ethical development. Therefore, Islamic economics relies economic relations on ethics rather than relies on law or unrealistic concepts such "The invisible hand of the market". Components that Indicative flowing and streaming of ethics in the whole structure and depth of Islamic economics teachings could be Summarized in cases such as consumption, production, income, trade, Advertising Islamic regime, Attract benefits and economic growth.

